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Instrukcja wypelniania kwestionariusza ofertowego -

projekt promocji Polski przez kluby sportowe

W Kkwestionariuszu ofertowym znajdujg sie dwa arkusze: ,Kwestionariusz ofertowy”

i, Szczegoélowy opis Swiadczen”.

Arkusz ,Kwestionariusz ofertowy” dzieli sie na dane sekcje:

a.

Dane wnioskodawcy - w wierszach sekcji nalezy poda¢ dane niezbedne do procedowania
umowy.

Media pozyskane - to deklarowane wartos$ci medialne, ktére podmiot zamierza osiaggnac¢.
Liczba meczéw - nalezy poda¢ przewidywang liczbe meczéw, w ktérych podmiot weZmie
udziat (domowych oraz wyjazdowych) w europejskich pucharach w okresie objetym
umowa.

Transmisja meczu - S$rednia ogladalno$¢ - nalezy poda¢ szacunkowa ogladalnosé
deklarowanych meczéw, w krajach z ktorych pochodza rywale klubu ($rednia, a nie sume
ogladalnosci wszystkich meczéw). Nie nalezy bra¢ pod uwage ogladalnosci meczéow w
polskiej telewizji. W przypadku braku mozliwosci wskazania szacunkowych danych, nalezy
pozostawi¢ puste pole.

Liczba publikacji prasowych - klub z Polski - nalezy poda¢ deklarowana liczbe publikacji o
klubie w zagranicznych tytutach prasowych w okresie objetym umowa. W publikacji
powinna wybrzmie¢ informacja, Ze klub jest z Polski/polski klub/zawodnicy z Polski lub
wyrazenia bliskoznaczne. Nie nalezy wpisywa¢ przewidywanej liczby publikacji z polskich

tytutéw prasowych. Deklarowana liczba musi dotyczy¢ okresu objetego umowa.

Liczba publikacji internetowych - klub z Polski - nalezy poda¢ deklarowang liczbe publikacji
o klubie z zagranicznych portali internetowych, w zwigzku z gra w europejskich pucharach.
W publikacji powinna wybrzmie¢ informacja, Ze klub jest z Polski/polski klub/zawodnicy z
Polski lub wyrazenia bliskoznaczne. Nie nalezy wpisywa¢ przewidywanej liczby publikacji

z polskich portali internetowych. Deklarowana liczba musi dotyczy¢ okresu objetego

umowa.
Liczba publikacji - walory turystyczne - nalezy podac¢ deklarowang liczbe publikacji
o klubie z zagranicznych tytutéw prasowych i portali internetowych, w zwigzku z gra w

europejskich pucharach. W publikacjach powinna wybrzmie¢ informacja o walorach



turystycznych Polski/polskiego miasta/regionu, itp., a nie tylko by¢ zapowiedzig/relacja z
wydarzenia sportowego. W zatozeniach metodologicznych publikacje te maja znacznie
wieksza wartos¢ niz publikacje tylko z informacja o pochodzeniu klubu. Publikacje
powinny by¢ umieszczone w tytutach prasowych ze Srednig sprzedaza przynajmniej 15 tys.
egzemplarzy i na portalach internetowych przynajmniej z miesieczng srednig 200 tys.
unikalnych uzytkownikéw. W jednym medium nie powinno by¢ wiecej niz 3 publikacje z
walorami turystycznymi (rézne zZrédta). Nie nalezy wpisywaé przewidywanej liczby
publikacji z polskich tytutéw prasowych/internetowych. Deklarowana liczba musi dotyczy¢
okresu objetego umowa.

Kampania reklamowa i media wlasne - deklarowane $wiadczenia wiasne wzgledem
zamawiajgcego.

Rodzaj Swiadczenia - nalezy wskaza¢ $wiadczenia, planowane do realizacji na rzecz
zamawiajacego. Beda to wszystkie dziatania reklamowe prowadzone przed oraz po
wydarzeniu, kierowane do odbiorcow zagranicznych za pomocg mass mediow, a takze
wykorzystujgc promocje bezposrednia.

Przyktadowe $wiadczenia:

umieszczenie logo/hasta wskazanego przez zamawiajacego na stronie internetowej klubu,
emisja banneréw reklamowych na portalach zagranicznych,

tematyczne posty na profilach klubéw targetowane platnie do odbiorcéw zagranicznych
(odpowiednia wersja jezykowa)

video z wykorzystaniem zawodnikéw zagranicznych promujgce Polske wraz z jego ptatng
promocja do odbiorcéw zagranicznych (Google Ads, odpowiednio ttumaczone)

krétkie video w postaci rolek (odpowiednio ttumaczone)

kulisy z meczu wraz z zacheceniem do odwiedzenia Polski (odpowiednio ttumaczone)

Deklarowane $wiadczenia musza odby¢ sie w okresie objetym umowa z zamawiajgcym.
Kazde swiadczenie nalezy opisa¢ w arkuszu ,Szczegdotowy opis Swiadczen”.

W przypadku wiekszej liczby $wiadczen niz wierszy w sekcji, nalezy wstawi¢ dodatkowe
wiersze.

Suma kontaktéw - szacowana liczba odbiorcéw zagranicznych, do ktoérych dotra
zadeklarowane swiadczenia. W przypadku wpiséw w social media moze to by¢ zaktadana
liczba wys$wietlen.

Promocja w miejscu wydarzenia - deklarowane $wiadczenia w miejscu wydarzenia
sportowego. Nalezy wskaza¢ Swiadczenia planowane do realizacji na rzecz zamawiajacego.
Beda to wszystkie elementy promujace, ktére zostang zrealizowane w trakcie wydarzenia.

Przyktadowe $wiadczenia:



umieszczenie  logo/hasta  wskazanego przez  zamawiajacego na  strojach
meczowych/treningowych zawodnikéw/sztabu sportowego

umieszczenie logo/hasta wskazanego przez zamawiajagcego na bandach wokét boiska
(podczas meczu wyjazdowego)

umieszczenie logo/hasta wskazanego przez zamawiajgcego na sciance widocznej podczas
konferencji

Swiadczenia musza odby¢ sie w okresie objetym umowga z zamawiajacym.

Kazde $wiadczenie nalezy opisa¢ w arkuszu "Szczego6towy opis Swiadczen".

W przypadku wiekszej liczby swiadczen niz wierszy w sekcji, nalezy wstawi¢ dodatkowe
wiersze.

Frekwencja - szacowana liczba kibicow na meczach wyjazdowych klubu oraz kibicow
zagranicznych na meczach domowych. Nalezy poda¢ liczbe planowanych meczéw i sume
kibicow, a nie $rednig na mecz.

Social media - obserwujacy - nalezy wybraé¢ TAK z listy rozwijanej w kolumnie 2,
w wierszu z suma obserwujgcych kanalty w mediach spotecznosciowych Klubu (stan na
dzien wpisywania). Nalezy zsumowaé liczbe obserwujacych z nastepujacych medidw:
Facebook, Instagram, X, TikTok, YouTube.

Kary natozone na klub od 01.01.2024 - nalezy wybra¢ TAK z listy rozwijanej, jesli na klub
zostala natozona kara od organizatorow rozgrywek krajowych lub miedzynarodowych.
Opis kar - nalezy poda¢ termin i przyczyne natozenia kary.

Proponowana warto$¢ oferty brutto - nalezy poda¢ oczekiwang warto$¢ oferty brutto.

Ostateczna wysokos¢ kwoty wynagrodzenia bedzie ustalona w drodze negocjaciji.

Arkusz ,Szczegotowy opis Swiadczen” dzieli sie na dwie sekcje:

a.

Kampania reklamowa i media wlasne - nalezy opisa¢ wszystkie §wiadczenia wskazane
w sekcji o tej samej nazwie w , Kwestionariuszu ofertowym”. Nazwa $wiadczenia powinna
by¢ tozsama z nazwa w , Kwestionariuszu ofertowym”.

W przypadku wiekszej liczby $wiadczen niz wierszy w sekcji, nalezy wstawi¢ dodatkowe
wiersze.

Promocja w miejscu wydarzenia - nalezy opisa¢ wszystkie swiadczenia z sekcji o tej
samej nazwie z ,Kwestionariusza ofertowego”. Nazwa §wiadczenia powinna by¢ tozsama

z nazwa w ,Kwestionariuszu ofertowym”.

W przypadku wiekszej liczby §wiadczen niz wierszy w sekcji, nalezy wstawi¢ dodatkowe
wiersze.

Szczegbtowy opis Swiadczen bedzie stanowit zatgcznik do umowy.



